
 

 

 

 یشگاهحضور موفق در نما ییطلا یستلچک

 سکو پردازانایده شرکت توسط شده تهیه

 قدمهم

برنامه بدون هاشرکت از بسیاری اما .است ایران در B2B بازاریابی هایروش مؤثرترین از یکی تخصصی هاینمایشگاه در ضورح

 .گیرندنمی را دارند انتظار که اینتیجه و شوندمی نمایشگاهی فضای وارد ملاز آمادگی و ریزی

 .ببرند را بهره حداکثر نمایشگاه، از خواهندمی که است هاییشرکت برای گامبهگام و ایحرفه لیستچک یک فایل، این

 نمایشگاه از بلهماهنگی های ق: اول بخش

 مناسب هینمایشگا عنوان انتخاب .۱

 هانمایشگاه قویمت بررسی 

 نمایشگاه هدف مخاطبان ارزیابی 

 برگزاری سابقه و بودن تخصصی سطح بررسی 

 غرفه فضای رزرو و خرید .۲

 ثبت نامو برگزارکننده با تماس 

  (رقبا به نزدیکی و عبور مسیر نبش، گوشه، به توجه) غرفه موقعیت انتخاب 

 اولیه پرداخت و قرارداد تکمیل 

 غرفه نوع انتخاب .۳

 (محدودتر تر،ارزان) ساختهپیش هغرف 

 (پذیرترانعطاف تر،خاص زیباتر،) خودساز غرفه 
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 غرفه ساخت مجوز و طراحی برای سازغرفه با هماهنگی .۴

 معتبر سازیغرفه شرکت انتخاب 

 (غرفه نوع سازمانی، رنگ لوگو،) غرفهت جهت طراحی اطلاعا ارائه 

 نهایی پلان طراحی تأیید 

 (سازغرفه توسط ) مجوز اخذ برای امانهدر س مدارک بارگزاری  

 نمایشگاهی غرفه تجهیز و ساخت .۵

 سازغرفه تیم توسط غرفه اجرای و تولید 

 تجهیزات و گرافیک چاپ مبلمان، سازه، سازی،کف انتخاب 

 اجرا کیفیت و بندیزمان بر کنندهمشارکت نظارت 

 تبلیغاتی اقلام سازیآماده .۶

 ویزیت کارت بروشور، کاتالوگ، چاپ 

 دیجیتال معرفی هایفایل یا ویدیو تهیه 

 غرفه پرسنل برای هماهنگ یونیفرم طراحی 

 فروش تیم آموزش .۷

 بازدیدکننده با وگوگفت سناریوهای 

 پرتکرار سؤالات به آماده هایپاسخ تعریف 

 مدیریت و پذیرایی برداری،نوت گویی،پاسخ مسئول تعیین 

 نمایشگاه از پیش تبلیغات .۸

 اجتماعی هایشبکه و سایت در غرفه معرفی 

 نامهدعوتکارت  و  پیامک یا ایمیل ارسال 

 غرفه جذاب برای مسابقههماهنگی  یا تبلیغاتی هدیه تهیه 

 



 

 

 

 نمایشگاه طول ربرنامه ریزی د : دوم بخش

 همراه اقلام لیستچک .۹

 ویزیت کارت 

 کاتالوگ 

 خودکار و یادداشت برای دفترچه 

 دریافت اطلاعات مشتریان بالقوه  فرم (Lead Form) 

 ،فنی وسایل کابل، پاوربانک 

 غرفه در ایحرفه حضور .۱۰

 ،منظم پوشش ای،حرفه رفتار لبخند 

 غرفه از بازدید به مؤدبانه دعوت 

 خدمات درباره کوتاه و شفاف توضیح 

 بازدیدکنندگان اطلاعات ثبت .۱۱

 علایق نیازها، تماس، شماره یادداشت 

 فرم گوگل یا کاغذی فرم از استفاده 

 غرفه مستندسازی .۱۲

 برداریفیلم و عکاسی 

 زمان هم آنلاین گذاریتراکاش 

 بعدی بازاریابی برای هامشتری نظر گرفتن 

 

 

 

 



 

 

 

 نمایشگاه از بعد : سوم بخش

 مشتری های بالقوه پیگیری .۱۳

 مخاطبین با واتساپ یا تلفنی تماس 

 سایت لینک یا فاکتورپیش معرفی، فایل ارسال 

 غرفه عملکرد بررسی .۱۴

 داشتید؟ مشتریان بالقوه تعداد چه 

 شد؟ ثبت احتمالی اردادقر چند 

 بود؟ چه قوت و ضعف نقاط 

 بعدی رویداد برای آمادگی .۱۵

 بعدی غرفه برای اصلاحات لیست 

 در مشتریان اطلاعات ذخیره CRM 

 اجتماعی هایشبکه در مخاطبان کردن دنبال 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 سخن پایانی

 مشتریان جذب و برند اعتبار افزایش دن،شدیده مستقیم، ارتباط برای فرصتی بلکه نیست، روزه چند رویداد یک تنها نمایشگاه

 .بزند رقم بزرگی نتایج تواندمی کوچک غرفه یک حتی شوید، وارد ایحرفه ابزارهای و برنامه با اگر .است هدفمند

 ما با تماس

 شما مئنمط همراه ، ایران سراسر در هیگانمایش هایغرفه اجرای و ساخت طراحی، در درخشان سابقه با سکو پردازانایده شرکت

 .است مسیر این در

021-22532741 📞 

09360000434 📱 

 وب سایت ��

  کارهانمونه گالری ��
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